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Desempenho do Iflux

Em jun/26, o fluxo de pessoas nos shoppings cresceu pelo quarto més
consecutivo no ano com +0,4% na comparac¢ao anual, apés -5,2% em jun/25.

Regional

O crescimento foi disseminado entre as regides, com retragao observada apenas no Centro-Oeste, que segue em queda.

Centro-Oeste: -4,1% Norte: 0,3% Nordeste: 1,0% Sudeste: 0,5% Sul: 2,8%

apds -2,3% em jun/25 Ap0s -3,8% em jun/25 apos -4,1% em jun/25 Apos -5,9% em jun/25 apds -6,1% em jun/25

15.0% Iflux — variagao anual Novo avango no fluxo de pessoas nos shoppings

Pelo quarto més consecutivo o fluxo de pessoas nos shoppings
apresentou alta na variagdo anual. O resultado foi
positivamente influenciado pelo dias dos namorados e o
5.0% langamento de “Toy Story 5” nos cinemas, o que acabou por
impulsionar a atividade do setor em junho.
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo.
Dados realizados até jun/26

laboragcao Tendéncias.



Iflux | Comparagao com ano anterior — macrorregioes

Entre as regioes, o destaque positivo passou a ser o Sul, que manteve trajetoria de crescimento em junho. Norte, Nordeste e Sudeste
também seguiram em campo positivo, embora com avangos mais comedidos apés resultados mais fortes nos meses anteriores. Por
outro lado, o Centro-Oeste seguiu como a uUnica regido com recuo no més e acumulando a terceira queda consecutiva na
comparacgao anual.
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragéo Tendéncias. Dados realizados até jun/26



Iflux | Dia dos Namorados (2026)

A semana anterior ao Dia dos Namorados, entre os dias 06/06 e
12/06, contou com um fluxo de pessoas em shopping centers
ligeiramente superior ao registrado em 2025, com alta de 0,3%. O
resultado indica estabilidade do movimento no periodo, com 2024 2025 2026

FLUXO EM SHOPPINGS CENTERS (IFLUX) NO DIA DOS NAMORADOS

desempenho heterogéneo entre as regides: enquanto Centro-Oeste e Brasil 2.4% -1.7% 0.3%
Sul registraram queda, Norte, Nordeste e Sudeste apresentaram co -1.6% ~2.5% ~2.7%
avanco. NO -1.8% -0.2% 0.9%

NE 3.2% -0.1% 0.7%
Além das condigcdes ainda desafiadoras ao consumo, dados da SE 3.1% -2.3% 0.6%
Cielo apontam que, embora as vendas do varejo tenham crescido SUL 3.3% -1.3% -0.6%
no periodo, o desempenho das lojas fisicas ficou praticamente Grd SP 3.0% -1.8% -3.5%
estavel, influenciados também pelos primeiros jogos da Copa do Grd R 6.3% -1.8% 4.3%

Grd Recife 7.1% -0.8% -1.4%

Mundo. Tal resultado ajuda a explicar o avango apenas marginal do

fluxo em shopping centers, sugerindo que o Dia dos Namorados de _ .

2026 manteve relevancia para o varejo, mas sem gerar impulso gl e E R CTEL [l iull:
e i P ) 10, g P anterior ao Dia dos Namorados

significativo para o comércio presencial.

Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragdo Tendéncias.



Desempenho trimestral

No 2° trimestre de 2026, o fluxo de pessoas em shopping centers avangou 0,8% na comparagao anual. Entre as regides, a unica
queda no 2° trimestre foi observada no Centro-Oeste (-2,5%). As regides Sudeste (0,7%) e Sul (0,8%) registraram crescimento
moderado, enquanto o Nordeste (2,1%) avangou de forma mais expressiva. O principal destaque positivo foi a regidao Norte, com alta
de 2,4% no periodo.

O desempenho reflete, em partes, a melhora dos cinemas nos ultimos 2 meses, ja que importantes langamentos impulsionaram a
demanda em relagao ao 1° trimestre do ano, o que elevou o fluxo de consumidores nos shoppings.
Iflux Brasil e regional - evolugao trimestral (YoY)
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Fonte: Ipsos - Ipec e Mais Fluxo. Elaboragéo Tendéncias. Dados realizados até jun/26



Perspectivas no curto prazo

I Perspectivas econémicas

Pressao inflacionaria Renda crescente Geracéo de emprego diminui
As pressdes inflacionarias seguem Desemprego em baixa e Ponto negativo: o emprego deve
impactando negativamente no consumo rendimentos do trabalho crescentes desacelerar e diminuir a contribuigao
das familias, recaindo, principalmente, devem seguir estimulando o positiva ao consumo, assim como
sobre os alimentos e combustiveis consumo condigdes financeiras ainda restritivas

I Oportunidades e desafios ao setor de shoppings

Oportunidades Desafios
Reforgar a atragao do canal presencial com Avanco do e-commerce e das apostas on-line, que disputam
experiéncias diferenciadas e ampliar a oferta de o orgamento do consumidor e pressionam o trafego e as
servigos as familias, elevando conveniéncia, lazer e vendas presenciais.

atendimento.

Pontos importantes ao consumo em 2026

@ Reforma do IR: aumentando renda disponivel de uma parcela do populagéo gerando mais gastos no consumo de bens
@' Copa do Mundo: tendéncia de maior movimento em bares e restaurantes durante o evento que sera mais longo que as Ultimas

@ Eleicoes presidenciais: possiveis pressbes sobre o cdmbio, pregos e incerteza prejudicando consumo
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